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Variaciones porcentuales, por rubro. Intermensual
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En agosto, las ventas minoristas pymes registraron una variacion interanual de -2,6% a precios constantes,
mientras que en la comparacion mensual desestacionalizada la variacion fue de -2,2%. En lo que va del ano
acumulan un incremento interanual de 6,2%.

Por rubros, la unica variacion positiva interanual se dio en Farmacia (0,2%). Los demas sectores mostraron
bajas: Bazar, decoracion, textiles para el hogary muebles (-10,4%), Perfumeria (-8,9%), Textil e indumentaria
(-4,8%), Ferreteria, materiales eléctricos y de la construccion (-1,9%), Alimentos y bebidas (-0,9%) y Calzadoy
marroquineria (-0,8%).

Las fechas comerciales, como el Dia del Nino, aportaron cierto movimiento, aunque con resultados
heterogéneos entre rubros. Predominaron las operaciones presenciales sobre las digitales y se observo una
alta dependencia de promocionesy planes de pago. La incertidumbre macroeconomica, la presion impositiva
y las dificultades de financiamiento incidieron en la planificacion de stock, inversiones y precios, generando un
escenario de consumo moderado y estrategias defensivas en la mayoria de los sectores.

Situacioén actual Expectativa a futuro
Comparado con el ano anterior Situacion dentro de un ano
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En cuanto a las expectativas, el 49% prevé una mejora en los proximos doce meses, el 42% que se mantendra
sin cambios y el 9% que sera peor. Sobre la posibilidad de invertir, el 58% respondid que no es un buen
momento, el 15% que silo esy el 27% no respondio o no sabe.

En agosto, las ventas estuvieron influenciadas por factores estacionales, el impacto de fechas comercialesy la
necesidad de recurrir a financiamiento para mantener el nivel de operaciones. Se observd una mayor
concentracion de compras en volumenes reducidos y en productos esenciales, con un uso extendido de
promociones y planes de pago. Las ventas online tuvieron baja participacion, predominando el canal
presencial.

Tabla 1. indice de ventas minoristas, variacion interanual, mensual desestacionalizada y
acumulada.

Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

iod Variaciones
Freriotio v Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 100 2,70% 6,10% 1,40%
Enero 101,9 -0,30% -3,40% -
Febrero 102,6 -1,60% -0,60% -0,60%
Marzo 102,4 -0,80% 0,70% -0,40%
Abril 100,4 -1,60% 0,70% -0,70%
Mayo 100,3 -2,80% -1,20% -1,70%
2023 Junio 99,4 -3,60% -0,90% -1,80%
Julio 96,8 -3,60% -3,20% -1,60%
Agosto 95 -4,10% -0,50% -2,60%
Septiembre 93,6 -5,10% -1,10% -2,60%
Octubre 102,4 -0,70% 4,70% -2,40%
Noviembre 102,6 -2,90% -2,20% -2,40%
Diciembre 86,3 -13,70% -11,20% -3,40%
Enero 72,9 -28,50% -6,40% -
Febrero 76,4 -25,50% -7,40% -27,00%
Marzo 89,5 -12,60% -3,20% -22,10%
Abril 93,1 -7,30% 1,60% -18,40%
Mayo 93 -7,30% 6,60% -16,20%
2024 Junio 77,6 -21,90% 1,20% -17,20%
Julio 81,6 -15,70% -1,60% -17,00%
Agosto 85 -10,50% -1,60% -16,20%
Septiembre 88,7 -5,20% -0,50% -15,00%
Octubre 105,4 2,90% 7,40% -13,20%
Noviembre 100,9 -1,70% 3,90% -12,20%
Diciembre 101,6 17,70% 4,20% -10,00%
Enero 91,4 25,50% -0,50% -
Febrero 94,8 24,00% -2,90% 24,70%
Marzo 98,8 10,50% 0,10% 19,37%
2025 Abril 96,5 3,70% -1,80% 14,90%
Mayo 90,3 -2,90% -0,70% 11,00%
Junio 77,2 -0,50% -6,70% 9,10%
Julio 80 -2,00% -5,70% 7,60%
Agosto 82,9 -2,60% -2,20% 6,20%
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Tabla 2. Alimentos y bebidas. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

En alimentos y bebidas, agosto registro un leve incremento respecto de julio, explicado por el regreso a la
actividad escolar, mas dias laborales y promociones en productos de consumo basico. El gasto de los hogares
se mantuvo ajustado, con preferencia por compras de cercania y en volumenes reducidos.

Los comercios informaron estabilidad en precios y continuidad de la clientela, con presion por costos en
insumos e impuestos. Se incorporaron promociones y ventas en linea, aunque el canal presencial concentro el
mayor volumen. El sector se mantuvo en niveles similares a meses previos, condicionado por la situacion
economicay el poder adquisitivo.

Variaciones
Periodo
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 3,60% 4,90% 2,90%
Enero 3,60% -0,20% -
Febrero 2,60% -1,00% 3,10%
Marzo 1,50% -1,10% 2,60%
Abril -1,60% -0,90% 0,50%
Mayo -4,20% -0,70% -1,90%
2023 Junio -4,10% 0,10% -1,40%
Julio -4,30% -4,00% -1,30%
Agosto -6,60% -2,30% -1,90%
Septiembre -8,10% -1,60% -2,60%
Octubre -8,00% 0,00% -2,90%
Moviembre -7,70% 0,40% -3,30%
Diciembre -19,80% -13,20% -5,70%
Enero -37,10% -13,20% -
Febrero -33,30% -7,60% -35,20%
Marzo -15,50% -2,70% -28,70%
Abril -8,50% 2,70% -23,80%
Mayo -9,40% 8,30% -20,90%
2024 Junio -26,60% 1,80% -21,80%
Julio -20,90% -2,50% -21,70%
Agosto -11,80% -1,80% -20,50%
Septiembre -2,70% 0,10% -18,60%
Octubre 5,80% 0,00% -16,30%
MNoviembre 4,40% 0,10% -14,50%
Diciembre 21,20% 0,10% -18,60%
Enero 32,50% -1,00% -
Febrero 33,00% -2,10% 32,80%
Marzo 13,70% -0,30% 25,30%
2025 Abril 6,30% -0,90% 19,80%
Mayo -7,60% -0,909% 13,60%
Junio 1,80% -4,10% 11,70%
Julio 0,40% -5,60% 10,10%
Agosto -0,90% -3,70% 8,70%
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Tabla 3. Bazar, decoracion, textiles de hogar y muebles. Variacion interanual, mensual
desestacionalizada y acumulada.

Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

En bazary decoracion, agosto estuvo marcado por el impacto del Dia del Nino, que sostuvo el movimiento en
algunos comercios, aunque con ticket promedio reducido y predominio de compras con financiacion. Los
aumentos de costos fijos, la falta de liquidez en los hogares y el endeudamiento de las familias limitaron la
demanda, mientras que las ventas online se mantuvieron bajas y en muchos casos solo como canal de
consulta o publicidad.

Los comercios senalaron estabilidad en precios de proveedores durante varios meses, pero también
dificultades por la falta de créditoy la caida del consumo. Se realizaron promociones con tarjetas y campanas
en redes sociales, aunque el canal presencial concentro la mayor parte de las operaciones. El desempeno se
considero dependiente de factores estacionales y de las condiciones macroeconomicas, con incertidumbre
hacia los proximos meses.

Variaciones
Periodo
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 4,70% 7,60% 1,80%
Enero -0,40% -4,70% -
Febrero -3,40% -3,10% -1,90%
Marzo -1,70% 1,80% -1,80%
Abril 0,40% 2,10% -1,10%
Mayo -2,00% -0,20% -2,00%
2023 Junio -4,70% -2,70% -2,20%
Julio -2,40% -0,50% -1,80%
Agosto -3,50% -1,60% -2,00%
Septiembre -1,20% 2,40% -1,90%
Octubre 6,40% 7,70% -1,10%
Noviembre 4,30% -2,00% -0,60%
Diciembre -5,90% -9,80% -1,30%
Enero -20,50% -5,40% -
Febrero -22,70% 8,20% -21,60%
Marzo -17,70% -6,70% -20,30%
Abril -9,40% -1,60% -17,60%
Mayo -10,60% 3,30% -16,20%
2024 Junio -24,70% -0,40% -17,80%
Julio -16,10% -0,40% -17,50%
Agosto -9,30% -0,40% -16,50%
Septiembre -12,30% -0,30% -16,00%
Octubre -7,40% 7,40% -15,10%
Noviembre -9,40% 3,40% -14,60%
Diciembre 23,40% 7,80% -11,60%
Enero 33,80% 3,90% -
Febrero 24,00% -1,30% 28,90%
Marzo 7,90% -1,80% 21,60%
2025 Abril 3,40% -6,10% 16,50%
Mayo 0,00% -3,80% 13,00%
Junio 0,40% -5,30% 11,10%
Julio -6,70% -3,10% 8,50%
Agosto -10,40% -4,10% 6,00%
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Tabla 4. Calzado y marroquineria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada 'y
acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

Las ventas en calzado y marroquineria estuvieron condicionadas por factores estacionales, el Dia del Nino,
promociones bancarias y liquidaciones de temporada. Sin embargo, la baja del poder adquisitivo, la falta de
liquidez y los mayores costos operativos se consolidaron como los determinantes principales en el desempeno
del sector. La actividad turistica aporto en algunos casos, aunque de manera limitada frente al retroceso general
del consumo.

Los comerciantes senalaron dificultades para sostener precios y rentabilidad debido al aumento de alquileres,
impuestos y gastos fijos. Se destaco un uso intensivo de promociones y financiamiento con tarjetas como
estrategia de venta, con escasa incidencia del canal online. La incertidumbre macroecondmicay la retraccion
del consumo llevaron a varios negocios a reducir stock, posponer inversiones o evaluar cierres, en un contexto
de alta dependencia de fechas comerciales especificas.

Variaciones
Periodo
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 1,60% 7,40% 1,60%
Enero -2,50% -4,10% -
Febrero -0,80% 1,80% -1,60%
Marzo -2,90% 2,10% -2,00%
Abril 7,00% 7,30% 0,70%
Mayo -1,40% -3,40% -0,30%
2023 Junio -0,40% -1,00% -0,70%
Julio -1,70% -5,00% -0,20%
Agosto 0,80% 1,60% 0,00%
Septiembre 4,30% 3,50% 0,50%
Octubre 6,60% 2,20% 1,10%
Noviembre 1,30% -5,00% 1,10%
Diciembre -9,10% -10,30% 0,40%
Enero -20,80% -7,10% -
Febrero -21,40% -7,80% -21,10%
Marzo -5,90% -2,10% -16,00%
Abril -2,40% 2,60% -12,50%
Mayo 0,40% 6,30% -9,90%
2024 Junio -20,70% 1,30% -12,10%
Julio -8,80% -0,90% -11,60%
Agosto -5,40% -1,20% -10,80%
Septiembre -6,80% -0,50% -10,40%
Octubre 10,30% 9,70% -8,20%
Noviembre 2,60% 3,40% -7,20%
Diciembre 19,60% 3,20% -5,20%
Enero 19,80% -1,90% -
Febrero 23,00% -5,40% 21,40%
Marzo 12,40% 0,40% 18,00%
2025 Abril 3,20% -1,50% 13,70%
Mayo -0,50% 2,40% 10,50%
Junio -5,20% -4,30% 8,10%
Julio -2,50% -4,50% 6,50%
Agosto -0,80% -2,20% 5,60%
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Tabla 5. Farmacia. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

En el rubro farmacias, las ventas estuvieron influenciadas por la pérdida de poder adquisitivo, los aumentos de
precios en medicamentos y los problemas de cobertura de obras sociales, en particular PAMI. La demanda se
concentro en productos de primera necesidad y genéricos, mientras que la perfumeria y los articulos no
esenciales registraron una mayor retraccion. La estacionalidad vinculada a enfermedades respiratorias aporto
cierta dinamica, aunque con oscilaciones entre julio y agosto.

Los comerciantes senalaron dificultades para sostener margenes ante la suba de costos operativos y la fuerte
competencia de cadenas y franquicias. Predominaron las ventas fisicas, con un uso creciente de tarjetas y
descuentos como mecanismos de financiamiento, y una menor incidencia de canales digitales. Se remarco la
necesidad de una gestion estratégica del stock y la caida interanual de la facturacion, en un contexto de
consumo restringido y baja rentabilidad.

Variaciones
Periodo
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 15,70% 6,20% 7,80%
Enero 10,70% -6,70% -
Febrero 7,90% -2,50% 9,30%
Marzo 8,20% 0,30% 8,90%
Abril 4,20% -3,30% 7,50%
Mayo 6,40% 0,80% 6,80%
2023 Junio 3,90% -2,30% 6,90%
Julio 1,30% -3,10% 6,20%
Agosto -2,60% -4,30% 5,20%
Septiembre -12,300% -9,90% 3,20%
Octubre -5,40% 7,80% 2,40%
Noviembre -4,40% 1,10% 1,70%
Diciembre -19,00% 15,30% -0,10%
Enero -45,80% -7,90% -
Febrero -39,00% -8,80% -42,40%
Marzo -21,90% -3,80% -36,60%
Abril -18,00% -4,80% -31,30%
Mayo -20,30% 8,50% -29,10%
2024 Junio -32,80% 1,50% -29,60%
Julio -26,400% -2,80% -29,20%
Agosto -17,40% -1,90% -27,80%
Septiembre -3,00% 0,10% -25,50%
Octubre -0,20% 7,80% -23,20%
Noviembre -10,40% 3,20% -22,10%
Diciembre 10,30% 2,60% -19,90%
Enero 19,40% -3,20% -
Febrero 31,90% -2,30% 25,90%
Marzo 16,80% 3,80% 22,30%
2025 Abril 3,80% -0,10% 16,90%
Mayo 1,50% 3,60% 13,50%
Junio 1,30% -4,20% 11,60%
Julio 0,90% -6,60% 10,10%
Agosto 0,20% -2,90% 8,80%
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Tabla 6. Ferreteria, materiales eléctricos y de la construccion. Variacion interanual, mensual
desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

En el rubro ferreterias, las ventas estuvieron condicionadas por la situacion economica, con bajo poder
adquisitivo, salarios sin variaciones y dificultades de financiamiento. La estacionalidad vinculada a reparaciones
y mantenimiento aporto cierta demanda, principalmente en pinturas, herramientas de jardin e insumos para
construccion, aunque con fuerte heterogeneidad entre julio y agosto. Las promociones con tarjetas y
convenios bancarios fueron un factor relevante para sostener la actividad.

Los comerciantes destacaron la caida en la rentabilidad por el aumento de costos operativos, insumos
importados y presion impositiva. También senalaron la postergacion de proyectos grandes, la incidencia del
climay la incertidumbre electoral como limitantes en las decisiones de compra. Predominaron operaciones
presenciales, con ventas online de baja participacion. Se observo una mayor demanda en productos de menor

valory un comportamiento oscilante vinculado a la dinamica del sector de la construccion.

Variaciones
Periodo
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 3,20% -8,50% 3,80%
Enero 0,40% -2,90% -
Febrero -1,10% -1,50% -0,30%
Marzo 3,70% 4,90% 1,00%
Abril 3,60% 1,20% 1,50%
Mayo -1,80% -3,70% 0,50%
2023 Junio -2,20% -0,30% 0,00%
Julio -4,20% -3,50% -0,40%
Agosto -5,00% -1,40% -0,90%
Septiembre -3,00% 2,10% -1,10%
Octubre 5,20% 8,50% -0,50%
Noviembre -2,80% -7,60% -0,70%
Diciembre -14,20% -11,70% -3,00%
Enero -31,30% -7,30% -
Febrero -28,20% -9,40% -29,80%
Marzo -19,60% -4,60% -26,30%
Abril -11,20% 1,50% -22,50%
Mayo -7,80% 6,90% -19,60%
2024 Junio -23,30% 1,40% -20,40%
Julio -11,10% 1,00% -19,10%
Agosto -6,40% -0,40% -17,60%
Septiembre -4,50% 0,60% -16,10%
Octubre 2,80% 9,30% -14,10%
Noviembre -2,10% 2,50% -13,10%
Diciembre 12,30% 1,90% -11,20%
Enero 14,90% -3,50% -
Febrero 28,30% -4,30% 21,70%
Marzo 10,50% -1,10% 17,50%
2025 Abril 1,60% -1,30% 12,90%
Mayo -2,60% 2,60% 9,50%
Junio 0,70% -4,20% 8,10%
Julio -1,90% -2,00% 6,60%
Agosto -1,90% -1,40% 10,20%
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Tabla 7. Perfumeria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.

Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

La Camara de Perfumerias de la Argentina informa que muchos de sus precios continuaron descendiendo
hasta el 31/7; no obstante, luego, algunas empresas aplicaron ajustes al alza de 4%-8% tras siete meses 0 mas
practicamente sin incrementos. Ese incremento de precios, podria explicar en parte la dinamica sectorial.
Ademas, la recuperacion de ventas es mas lenta en provincias del Litoral limitrofes con Paraguay y Brasil
donde la apreciacion cambiaria reduce la competitividad de las mismas y el comercio interfronterizo tiene un

marcado protagonismo.

Variaciones
Periodo
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 15,70% 6,20% 7,80%
Enero 5,30% -8,30% -
Febrero 1,70% -3,40% 3,50%
Marzo -2,40% -4,10% 1,50%
Abril 1,20% 3,50% 0,70%
Mayo -2,20% -2,10% -1,50%
2023 Junio -2,90% -0,70% -0,60%
Julio -4,60% -3,70% -0,90%
Agosto -2,10% -4,30% -1,00%
Septiembre -1,00% 1,10% -1,00%
Octubre -1,00% 0,00% -1,00%
Noviembre -0,20% 0,90% -1,00%
Diciembre -9,70% -9,50% -2,00%
Enero -32,60% -7,80% -
Febrero -40,90% -11,40% -36,70%
Marzo -27,50% -9,10% -33,70%
Abril -23,30% -4,80% -31,10%
Mayo -27.80% 0,70% -30,40%
2024 Junio -42,00% -0,30% -32,50%
Julio -32,60% -2,40% -32,50%
Agosto -29,30% -2,80% -32,10%
Septiembre -20,80% 3,00% -30,90%
Octubre -15,00% 9,90% -29,30%
Noviembre -15,40% 6,80% -28,00%
Diciembre 17,70% 11,70% -24 .50%
Enero 11,90% -0,30% -
Febrero 33,10% -1,90% 21,60%
Marzo 23,60% 0,90% 22,30%
2025 Abril 9,10% -6,50% 18,60%
Mayo 5,20% -0,90% 15,90%
Junio 0,20% -6,20% 13,60%
Julio 1,80% -7,30% 12,00%
Agosto -8,90% -4,10% 10,20%
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Tabla 8. Textil e indumentaria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

En el sector textil e indumentaria, las ventas estuvieron marcadas por la pérdida de poder adquisitivo, la
estacionalidad y el impacto del Dia del Nifo, que aporto cierto movimiento, aunque en niveles inferiores a
anos previos. Las promociones bancarias, las cuotas sin interés y las liquidaciones de temporada fueron
claves para sostener la actividad, junto con el uso de redes sociales como canal de vidriera y difusion. No
obstante, la competencia de importaciones y compras en el exterior presiono los precios y resto dinamismo al
consumo local.

Los comerciantes senalaron dificultades crecientes para sostener la rentabilidad frente al aumento de
impuestos, costos operativos y caida de la demanda. La venta online tuvo un rol limitado, con bajo peso en el
total de operaciones. Se destaco la fuerte incidencia de la competencia informal y la incertidumbre electoral,
factores que condicionan decisiones de inversion y planificacion. La situacion derivo en ventas muy por
debajo de lo esperado y en estrategias defensivas orientadas a obtener liquidez inmediata.

. Variaciones
Periodo 5
Interanual g Mensual Acumulada
2022  Diciembre -9,30% 10,80% -8,50%
Enero -14,40% -5,600% -
Febrero -11,00% 3,90% -12,70%
Marzo -10,10% 1,00% -11,80%
Abril -6,10% 3,30% -10,30%
Mayo -8,20% -0,80% -9,00%
2023  Junio -9,60% -1,60% -10,00%
Julio -7,00% -2,40% -8,90%
Agosto -1,30% 6,00% -7.90%
Septiembre -1,90% -0,60% -7,30%
Octubre 4,10% 6,10% -6,10%
Noviembre 1,80% 2,20% -5,40%
Diciembre -4,40% -6,10% -5,30%
Enero 0,90% -2,80% -
Febrero 3,50% -3,20% 2,20%
Marzo 10,20% -0,40% 4,90%
Abril 8,80% 1,40% 5,90%
Mayo 14,10% 4,70% 7,60%
2024  Junio -0,90% 0,70% 4,90%
Julio -3,80% -2,60% 3,70%
Agosto -8,00% -2,60% 2,10%
Septiembre -5,40% -3,20% 1,20%
Octubre 4,80% 4,00% 1,60%
Noviembre -0,80% 3,00% 1,40%
Diciembre 18,90% 5,80% 2,90%
Enero 27,60% 3,10% -
Febrero 5,10% -3,00% 15,80%
Marzo 1,90% 0,30% 10,70%
2025  Abril 1,90% -2,60% 8,40%
Mayo -1,60% -0,60% 6,20%
Junio -4,70% -1,60% 4,40%
Julio -5,10% -5,70% 7,60%
Agosto -4,80% -4,30% 2,20%
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Aspectos metodoldgicos ESTADISTICAS
Agosto 2025 )

El indice de Ventas Minoristas (IVM) es un indicador que mide la evolucion mensual de la facturacion de
los comercios minoristas PyME en Argentina. Su construccion se basa en indices elementales que
reflejan los niveles desagregados de ventas por sector y region, ponderados segun criterios establecidos
en la metodologia.

La muestra incluye establecimientos representativos, clasificados en siete rubros principales: alimentos y
bebidas; bazary muebles; calzado y marroquineria; farmacia; perfumeria; ferreteria y materiales de construccion;
y textiles e indumentaria. Para su ajuste por inflacion, se utilizan los indices de precios al consumidor (IPC)
reportados por el INDEC.

El célculo del IVM sigue una estructura jerarquica, combinando datos de distintos rubros y regiones para
obtener un indice de nivel general con base 2022=100. Ademas, se consideran diferencias geograficas
mediante una division entre comercios ubicados en Ciudad de Buenos Aires y la Provincia de Buenos Aires, y
aquellos en el interior del pais. Para minimizar distorsiones en la medicion, se aplican correcciones por
subdeclaracion de facturacion basadas en modelos economeétricos y ajustes metodologicos inspirados en
estudios previos sobre la economia informal.

ELIVM del mes de Agosto fue elaborado en base a un relevamiento mensual entre 1.183 comercios minoristas
del pais, realizado entre el 1y 5 de septiembre. Este relevamiento sigue un cuestionario estructurado que
permite obtener informacion detallada sobre las variaciones de facturacion.

A partir de agosto 2025 incorporamos a nuestra medicion el calculo elaborado por la Camara de Perfumerias
de la Argentina, que se integra como dato del rubro especifico. La estimacion se basa en el relevamiento
propio de la Camara sobre ventas a precios reales con cobertura nacional de aproximadamente unas 172
perfumerias. Este ajuste metodologico no altera la definicion del indicador ni su base historica; simplemente
agrega una fuente sectorial adicional a partir de agosto de 2025.

Para conocer en detalle la metodologia completa, haga clic aqui.
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